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Z1el: SooNahe

auf professionelle
Beine stellen

Regionalmarke Ehrenamtliche stolSen an
Belastungsgrenze - Consulting-Firma erarbeitet
Modell fir Hauptamtlichkeit

Von unserem Mitarbeiter
Wilhelm Leyendecker

B Soonwald. Im Jahr 2005 wurden
die ersten Schritte zur Etablierung
der Regionalmarke SoolMNahe ge-
macht. Daraus wurde eine Er-
folgsgeschichte, die kaum einer der
damaligen Akteure so vorausge-
sehen hatte. Mehr als 100 Erzeu-
ger, verarbeitende Betriebe und
Vertreiber gehdren mittlerweile
dem Bundnis an. Fast taglich kom-
men Anfragen an Dr. Rainer Lauf,
den Vorsitzenden der Regional-
marke, und Helmut Hehner, Vor-
sitzender des fur die

Vermarktung  verant-

zu professionalisieren. Als Ziel
nannte Karg, SoolNahe bis 2020
auf eine gesunde wirtschaftliche
Basis zu bringen.

Wie geht es weiter? Karg wird
innerhalb eines Jahres mit allen
Beteiligten ein Modell entwickeln
und diese Analyse im Frihjahr mit
Erzeugemn und Abnehmem disku-
tieren. Die neue Organisationsform
soll bis 2013 stehen. Dabei soll auch
iuber die Produktpalette und neue
Abnehmerkreize wie etwa Ge-
meinschaftsverpilequng in  Kin-
dergarten, Schulen, Betrieben und
Krankenhéusern nachgedacht

werden. Karg machte
klar, dass eine allzu

wortlich zeichnenden »ES gibt noch grofe Professionalisie-
Hunsrick-Marketing.  viele Potenziale, rung nicht erwinscht
Fiir Lauf und seine eh- dic bisher nicht sei, die Marke lebe stark

renamtlichen Mitstrei-

vom ,Herzblut ihrer

ter ist dies auf Dauer ausgcschﬁpﬁ Ehrenamtlichen”.
nicht mehr zu stem- werden. Dies Auch die Politik ha-

men. Daher beauftrag-
ten die Verantworthi-

muss genutzt
chen von SooMNahe die werden.“

be die Bedeutung der
Regionalmarke  Soo-
Nahe erkannt So hat

MMiinchener Consul-  Dr. Rainer Lauf, Vorsit- die Lokale Aktions-
tingfirma B AUM,, ein zenderderRegiondmarke  gruppe (LAG) Huns-

Konzeptgutachten —zu SooMahe

erstellen, das geschaft-
liche Grundlage von SoolNahe fur
die nachsten Jahre sein soll.

Die ersten Vorgesprache wur-
den mit Ludwig Karg, Geschafts-
tithrer von B AUM, im Waldba-
ckelheimer Gasthaus Hehner-Kiltz
gefithrt. Karg hatte schon die Fin-
tihrung der Marke im Jahr 2005
beratend begleitet. Beim anschlie-
Benden Pressegesprach zeigte Karg
die Schwerpunkte auf, die es im
Konzept zu erarbeiten gilt. So sei
auf Grund der Vielzahl der Partner
und Produkte eine sehr intensive
Struktur entstanden, die ,Marke
lebt aber derzeit vom Engagement
der Ehrenamtlichen". Dies sei vor-
bildlich in Deutschland. Das Sys-
tem stofie aber mittlerweile an sei-
ne Grenzen und kénne nicht mehr
allein von Ehrenamilichen getra-
gen werden. Es sei notwendig, das
Marketing, Logistik und Vertrieb

ruck, federfuhrend fur

ihre Schwesterorgani-
sationen MNahe und Nordpfalzer
Bergland, die Projektirdgerschaft
fur das Konzeptgutachten uber-
nommen. Wie Achim Kistner, Ge-
schiftsfithrer der LAG Hunsriick,
sagte, wird die EU 55 Prozent der
zu erwartenden Kosten fiir die
MaBnahme in Hohe von 100 000
Euro ibernehmen. Das Land will
bis zu 35 Prozent beisteuemn, den
Rest tbernimmt Hunsrick-Mar-
keting. Auch die Zusammenarbeit
mit den drei Landkreisen Birken-
feld, Rhein-Hunsrick und Bad
Kreuznach gestaltet sich problem-
los, wie Mechthild Wickert, stell-
vertretende Vorsitzende des Regi-
onalbindmisses, zufrieden fest-
stellt. Lauf mochte die Region wei-
terentwickeln. Fir Helmut Hehner
ist wichtig, dass SoolMahe auch die
Integration der drei Landkreise for-
dert.




