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Finnen und Deutsche

vernetzen sich

Was verbindet die deutschen Regionen Hunsriick und Mittelrhein mit der finnischen Re~-
gion Pirkanmaa? Zundchst einmal die sehr gut ausgelastete Flugstrecke zwischen dem
Flughafen Frankfurt-Hahn und der finnischen Stadt Tampere. Die Regionen kdmpfen aber
auch mit dhnlichen Herausforderungen. Diese gehen sie im Leader-Projekt Fin-Ger-Net

nun gemer’nsam an.

D emografischer Wandel, eine zu geringe regionale Wertschopfung
im Tourismus, Strukturwandel in der Landwirtschafy, Fach-
lriftemangel und die Sicherung der Daseinsvorsorge im lindlichen
Raum — das sind die gemeinsamen Probleme der deutschen Regionen
Hunsruck und Mitelrhein sowie Pirkanmaa in Finnland. Im November
2009 wrafen sich die Lokalen Aktionsgruppen (LAGn) , Hunsrick” aus
Deutschland und ,,Poko" aus Finnland erstmals, um die Moglichkeiten
einer Kooperation auszuloten, Beide Seiten merkten sehr bald, dass
die Chemie simmt —nach Meinung der Geschiftsfihrer der LAGn
die wichtigste Voraussetzung fur eine erfolgreiche Kooperation. Nach
der Unterzeichnung der Kooperationsversinbarung im Mai 2010 star-
tete im Okeober desselben Jahres die konkrete Projelktarbeit unter
dem Mamen Finnish-German-Network” (Fin-Ger-Net).Am Projekt
beteiligt sind die Lokalen Aktionsgruppen , Hunsriick” und ,,Welterbe
Oberes Mittelrheintal" sowie die Gruppe ,.PoKo".

Workshops sind zentrales Flement

Die Themen der Zusammenarbeit formulierten die LAG-Manager
zundchst bewusst sehr offen, da sie noch eine eingeschriankee Kennt-
nis uber die spezifische Situation der Parter hatten. Die Themen
Tourismus, Bildung und Ausbildung sowie Landfrauen als wichtige
Alreursgruppe im lindlichen Raum krismallisierten sich schliefilich

als vorrangig heraus. Workshops bilden das zentrale Element des
Projekres: Hier sollen unterschiedliche Akteure aus landlichen Raumen
zusammenkommen und die Moglichkeiten einer Zusammenarbeit in
den drei Themenbereichen diskutieren. Im Rahmen dieser Workshops
besichtigten die Teilnehmer auch Schulen und Betriebe. Die LAG-Ma-
nager bereiteten die Workshops vor, sprachen die Akteure personlich
an und moderierten.

LAG-Manager Michael Parma vom Mittelrhein
prufc die Weintemperatur,

Von Achim Kistner

Fir das Gesamtprojekt — von Oktober 2010 bis Marz 2012 — steht
gine Summe von rund 14,000 Euro an Miteln des ELER und des Lan-
des Rheinland-Pfalz zur Verfigung.

Towrismus stirken

In zwei Workshops gelangten zum Beispiel Tourismusfachleute,
Beherbergungsbetriebe und Anbieter touristischer Dienstleitungen
zu einem besserenVerstindnis flr die unterschiedlichen Bedurfnisse
und Vorstellungen deutscher Finnlandreisender und finnischer Gaste
in Deutschland Als Folge entwickelten sie konkrete touristische An-
geborspakete. Die Angebote aus Finnland stellten Maturerleben und
Qurdoor-Aktvititen in den Vordergrund, etwa Schneeschuhwandern,
Eislochangeln, Hundeschlittenfahren im Winter oder Angeln, Bee-
rensammeln, und Kanufahren im Sommer. Diese wurden mit Uber
nachtungen im Holzblockhaus mit Sauna verbunden. Die deutschen
Angebote bestanden zum Beispiel aus dem Grillen Hunsrucker Spezi-
alitaren, Schifffahrt auf Rhein oder Mosel, Besichtigungen von Burgen/
Ruinen sowie VWeinproben.

Die Strukturen des regionalen Tourismusmarketings sind in den drei
Regionen jedoch sehr unterschiedlich, teilweise fehlen geeignete
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Partner fur dieVermarktung der Reiseangebote in Finnland. Deshalb
gestaltet sich die Umsezung schwieriger als gedacht und die Angebo-
te werden nur zogerlich nachgefrage. Diese Probleme sollen in einem
Folgeprojekt gelost werden.

Voneinander lernen

Die herausragenden Ergebnisse des finnischen Schulsystems bei den
PISA-Studien hatten die Lehrer von Rhein und Hunsriick neugierig
gemacht. In einem ersten Workshop im Dezember 2010 analysierten
die teilnehmenden Lehrer aus weiterfihrenden Schulen und Berufs-
schulen die Unterschiede zwischen beiden Bildungssystemen und
entwickelten ldeen fir konkrete Projekte. Als Folge lernen nun im
Projekt , Fin-Ger-Mail" Schuler aus zwei Hunsricker und zwei finni-
schen Schulen gemeinsam das jeweils andere Land kennen — zundchst
per E-Mail in englischer Sprache, schlieBlich aber auch im Rahmen
gegenseitiger Besuche, Zudem waollen zwel Berufsschulen — aus
Simmern im Hunsruck {Deutschland) und Minwa-Vilppula (Finnland)
— eine Onlineplattform fur gemeinsames Lernen und Projektarbeit
entwickeln,

Landfrauwen vernetzen sich

Zu einem weiteren Workshop trafen sich deutsche und finnische
Landfrauen im September 201 |. Hier entwickelten sie die Ides, ein
Meawerk von landwirtschaftlichen Betrieben zu grunden, das einen
intensiven Austusch ven Mimrbeitern, Erncehelfern, Auszubildenden
und Praktikanten ermoglichc Auch Fragen der Direktvermarktung und
der gesunden Erndhrung mit regionalen Produlkzen sollen eine Rolle
spielen. Meue Begeisterung bei Jugendlichen fur ein Leben auf dem
Land soll geweckt und Einkommensalternativen im landlichen Raum
identfiziert werden. Geplant sind gemeinsame Seminare, Studienrei-
sen und Veranstaltungen. Bei einem weiteren Workshop im Februar
2012 sollen diese Mainahmen konkretisiert werden.

Zudem unternehmen 30 finnische Landfrauen Ende April 2012 eine
Studienreise in den Hunsriick und an den Mittelrhein. Das Projekt
«Gartenroute Hunsriick-Mittelrhein steht dabei auf dem Programm,
in dem Gartenbesizer ihre Girten offnen und ausgebildete Garten-
fuhrer Fihrungen veranstalten. DesWeiteren geht es um Einkommen-
salernativen flir Fraven auf dem Land, wie Urlaub auf dem Bauernhof,
Direkrvermarktung und Markenenowicklung

Gastronomen tauschen sich aus

Bei einemWorkshop in Finnland im April 201 | lernten der Inhaber
zines Hotels vom Hunsruck und der Kuchenchef eines Horels vom
Mittelrhein Koche aus der finnischen Partnerregion kennen und ver-
einbarten gegenseitige Besuche. Daraus entstanden viele interessante

Ein finnisches Kocheteam auf dem Gourmetfestival
.« [ region” in Kastellaun im Hunsruck:

Bild: LAG Hunsrick

Altivicien. So veranstalten deutsche Restaurants finnische Spezialita-
tenabende und die deutschen Koche sind im Gegenzug in finnischen
Hiusern zu Gast um ihre regionale Kiiche vorzustellen. Inzwischen
kommt es auch zu einem wechselseitigen Austausch von Kochen und
Auszubildenden. Die Personen bleiben in der Regel zwei bis drei Vvo-
chen im Partnerbetrieb. Dieser Austausch soll regelmalig fortgefihre
werden. Ein besonderes Highlight der Kooperation war die Mitwirkung
eines finnischen Kocheteams beim regionalen Gourmedestival ,a la
region” in Kastellaun. Die Beliebtheit des Mittelrheinweins wurde
dagegen beim Besuch der , Oberweseler Weinhex" auf einem Festival
in Finnland erfolgreich getestet.

Menschen sind die wichtigsten Erfolgsfaktoren

Aus Sicht der Regionalmanager haben die Workshops ihren Haupt-
zweck erfillt und Menschen aus den Partnerregionen zusammenge-
bracht. Finden die Beteiligten gemeinsame Themen und emtwickeln sie
einen Draht zueinander, ist es meist nicht mehr weit bis zu sinem ge-
lungenen Projekt DieVerstandigung stellte dank der Englischkenntnisse
fast aller Miowirkender nie ein Problem dar. Dennoch war es vonVor
teil, dass auf finnischer Seite mit Anu Schuoler eine sehr gut deutsch
sprechende Projektkoordinatorin eingesetzt wurde. Eine finnische
Praktikantin, fur sechs Monate angestellt bei der LAG-Geschiftsstelle
im Hunsriick, unterstitzee bei der Vor- und Machbereitung der Work-
shops, der Gesmltung der Internetseite, bei Ubersezungsarbeiten und
beim allgemeinen Projektmanagement. Mit ihrer anschlieBenden Bache-
lorarbeit Uber das Projeke lieferte sie zudem viele wertvolle Hinwsise
zu Erfolgsfaktoren fir transnationale Projekte.

Fortsetzung erwimscht

CieTuren, die mithilfe ven Leader geoffnet werden konnten, sollen
keinesfalls wieder zufallen — da sind sich die Geschiftsfihrer der drei
Alktionsgruppen einig. Durch ein Folgeprojekt soll an die bishengen
Erfolge nahelos angeknipft werden. Die Liste an weiteren Themen ist
lang: etwa der Umgang mit dem demografischen Wandel, die Vermark-
tung regionaler Produkee und die Schaffung neuer Einkommensmog-
lichkeiten. Auch neue Zielgruppen haben die LAGn im Visier, etwa die
Hersteller regionaler Predukee, Anbieter von Uraubsunterkiinfren,
Vereine und Jugendorganisationen,




